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EL CURSO ABORDA LA IMPORTANCIA DEL PROPOSITO DE UNA MARCA, LA
RAZON POR LA CUAL EXISTE, LO QUE LA HACE RELEVANTE Y NECESARIA
PARA SUS GRUPOS DE INTERES. LO CUAL TIENE QUE ESTAR EN SINTONIA
CON LA CULTURA CONTEMPORANEA Y LO QUE ES RELEVANTE PARA LA
SOCIEDAD ACTUAL, Y EN TODOS LOS PUNTOS DE CONTACTO DE UNA
ORGANIZACION.
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PROPOSITO PERSONALIDAD Y DISRUPCION MARCARIA UNIVERSIDAD ADOLFO IBANEZ

«  Revisar las tendencias y evolucion de las marcas de hoy.

«  Entender los conceptos de Marcas con proposito.

«  Estudiar como generar valor y prop6sito marcario.

»  Comprender la disrupcién marcaria bajo el nuevo contexto mundial.

«  Comprender el rol y |a relevancia de la gestion estratégica de una marca.

- Estudiar elementos que conforman la personalidad marcaria.

SESION 1: Revision y tendencias de marcas en busqueda de su propésito.
SESION 2: Disrupciéon marcaria bajo el nuevo contexto actual.

SESION 3: Personalidad y lealtad de marca.

*Este programa puede sufrir variaciones dependiendo de las circunstancias y avances de cada clase.
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Master en marketing y Diploma Humanidades UAI. Socio de AHORA consultora de
branding en la creacién de estrategias marcarias
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